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LIBAN - GRILLE DES SALAIRES

Les organismes économiqgues
réiterent leur refus catégorique

mercredi, novembre 7, 2012

Les organismes économiques ont poussé hier leurs « énieme cri d’alarme et
mise en garde » au sujet de I'adoption de la nouvelle grille des salaires dans
le secteur public, réaffirmant que son adoption porterait « gravement
préjudice » a I’économie libanaise.

Rappelons que les organismes économiques, présidés par I'ancien ministre
Adnane Kassar, ménent une campagne depuis plusieurs semaines contre
I'adoption de la nouvelle grille des salaires par le gouvernement, qui selon
eux conduirait le Liban « droit & la catastrophe ».

Il convient de rappeler que M. Kassar avait affirmé en septembre que la
nouvelle grille n'avait pas été suffisamment étudiée et que son financement
ne devait pas avoir pour conséquences d’'imposer de nouvelles taxes a 4
millions de Libanais. Il avait jugé que I’entrée en vigueur de la nouvelle
grille aggraverait I’endettement de I'Etat de prés de 2,2 milliards de dollars
par an.

Deux mémorandums en ce sens ont été soumis, en septembre également,
par les organismes économiques aux ministres de I'Economie et des
Finances, ainsi qu’a la présidence de la commission parlementaire de
I’Economie et du Commerce.
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