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Kassar appelle les investisseurs du Golfe a venir au Liban

Le président des organismes économiques, Adnane Kassar, a rencontré
hier 'ambassadeur du Qatar, Ali al-Mohanadi, avec qui il s’est entretenu
des relations bilatérales économiques et commerciales. Dans les
semaines a venir, il est prévu au programme de M. Kassar plusieurs
rencontres avec des dirigeants des pays du Golfe pour les encourager a
investir au Liban, « pays le plus sdr de la région ».
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