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/ﬁ’appel de Gemayel a 'unité interne

Au lendemain de sa visite re-
marquée & Tripoli, le chef du
parti Kataéb, Amine Gemayel,
s'est rendu a Ain el-Tiné, c{";ﬁ
il a lancé un nouvel appel en fa-
veur d'une « consolidation de la
scenc interne, face aux orages »
régionaux.

« Face auxéchéancesexternes
et internes qui nous artendent,
une rencontre avec le président
de la Chambre va de soi », a af-
firmé M. Gemayel, apres avoir
rencontré M. Berry.

Se référant a la querelle fi-
nanciére qui agite les milieux
parlementaires, M. Gemayel
a assuré que « c'est le mauvais
moment pour s'en prendre les
umns aux autres » et qu'il faut, au
contraire, « mettre rapidement
de coté les divergences margi-
nales et faire face aux dossiers

| les lus pressants ».

ur un autre plan, M. Ge-
mayel a appelée a unc plus
rande coordination au sein
forces du 14 Mars, tout

en minimisant le fait que les
députés Katagéb soient restés
assis, quand les députés du
courant du Futur se sont reti-
rés de Uhémicycle. « Notre al-
liance est solide, il n'y a pas de
problémes. Clest simplement
quiil n'y a pas eu de coordina-

Gemayel recu por Berry : Faire face aux dossiers les plus

pressants.

Phato Hassan lbrohim

tion directe entre nous », a-t-il

exg}lﬁqué.
. Gemayel a conclu ses

propos en ant qu'il fai-
sait confiance au président
Berry pour trouver une solu-
tion & la querelle de chiffres
qui agite I'Assemblée. « Pas-
SOTS a:j;x choses importantes »,
=t=i] dit.

Kassar : Le salut dans le
dialogue

Par ailleurs, le président de la
Chambre a recu hier le ministre
de la Défense, Fayez Ghosn, et
celui des Associations écono-
miques, Adnan Kassar, accom-
pagné du vice-président de I'as-
sociation, Mohammad Lamah.

« La rencontre a été excel-
lente et de la plus grande trans-
parence, a dit M. Kassar, a sa
sortie de l'entretien. Je suis en
contact permanent avec le pré-
sident dl; la Chambre, dont la
valeur ajoutée n'est plus a prou-
ver, cu égard au role national
qu’il joue et continue de jouer

ns le rapprochement des
points de vue entre les hommes
Wﬁt&?lﬁs- »

« M. Kassar a appelé 4 unc »
tréve meédiatique  « destinée
a faire baisser la tension et
conf(;]ﬁer Punité nationale face
aux dangers qui peuvent sur-

i w.b nge:aigt u [iban est
le dialogue interne », a-t-
il lancé.
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