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/Crise :

Le président des organismes
économiques, Adnane Kas-
sar, a appelé hier a mettre en’
place un « plan de sauveta%e
économique pour sortir le
pays de I'immobilisme auquel
sont confrontés les diffé-
rents secteurs productifs ».
M. Kassar ‘a ainsi proposé
que le gouvernement facilite
rapidement l'exécution des
grandes réformes, « capables
a elles seules de redynamiser
l'activité économique, en fa-
vorisant les conditions pour
les investissements ». SE.lon
M. Kassar, « le Liban peut
facilement tirer profit de la
situation agitée au Moyen-
Orient, car il représente en-
core un lieu sar et attractif

Kassar propose un plan
de sauvetage économique

pour les projets d'investisse-  La mise en place d'un plan de sauvetage économique, nécessaire
ment dans les secteurs indus-  pour aftirer les investissements.

triel, touristique et bancaire ».

partis politiques a se joindre

Il a appelé I'ensemble des fl e e
a également anno

a ce projet « qui est capable  participation 2 la conférence
de rassembler les Libanais organisée par les organismes

ar-dela leurs différences ».

économiques le 4 juin a I'h6-
tel Phoenicia, sous le théme
« Pour qu'il nous reste une
économie ».
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